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Sus anuncios aparecen Los ustiarios hacen .Y se ponen
junto a resultados de clic en sus anuncios... en contacto con
bisqueda relacionados... su empresa
Su anuncio aparece agui Il
(e e RinEB En Bawgh l -
o y en nuestros sitios asociados.
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Se paga por tiempo
durante el que se
esponsoriza la zona
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T MECALUX /| THE INDUSTRIAL DIRECTORY

logismarket Logistics, Storage, Packaging and Industrial Equipment

© Products and services ® Compani Search Hel

Forklifts, Pallet Trucks & Other Vehicles Transport & Logistics Operators
Pallets & Receptacles Warehouse Equipment & Installations

ying, Handiing & Lifting Systems Software & Industrial Consulting

] Labelling, Identification & Radiofrequency

Storage Systems Supplies, Information Technology & Maintenance ‘

Containers
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[Atencién]: No %E ( + ( (
hagamos spam, + H# /
enviemos sélo
informacion u ofertas
hechas 1
especificamente para ( 3
ese usuario y s .
démosle la
oportunidad de * * 64
decidir si desea o no,
recibir $ *
comunicaciones *
nuestras.
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Estudio realizado durante el afio 2005, para
saber qué temas interesan mas a la gente que
recibe emails. Por orden de interés:

1. Confirmacién de transacciones

. Estado de cuentas

w N

que ya son clientes (ej.: banco, videoclub, etc..)
. Sus boletines preferidos
. Recordatorios que ellos mismos han programado
. Noticias especializadas
. Noticias generales

~N o 0 b
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. E-mails de “amor” personalizados de empresas offline de las

1. Ofertas especiales al “por mayor” (emails no deseados con
ofertas de varias empresas)

2. Ofertas promocionales.

En general, emails no esperados y no personalizados
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http://www.geamarketing.com/eyetracking.php
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La venta cruzada
El email Marketing: Los boletines
La creacién de comunidades
Los lock-in's
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Ko No olvidar que “Digital” no s6lo quiere decir “Internet”.
Otras herramientas digitales:
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